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Blockseminar: „Betriebliche Grundfunktionen (SS 2010)

1. Gesamtleistung:

	1.1 Referat
	· Gruppenreferate (à 2 Personen; Ausnahme: je nach Thema in Absprache mit Hrn. Dipl.-Kfm. Klett)

· 30 % Praxisteil des gesamten gemeinsamen Referates
· ca. 8–10 Seiten (ohne Abbildungen) je Student
· Referat mit wissenschaftlicher Zitierweise (gem. Anforderungen an wissenschaftliches Arbeiten)
· aus der Arbeit muss ersichtlich sein, wer welchen Teil eigenständig erstellt hat

· die Arbeit ist bis zum 08.05.10 gedruckt in zweifacher Ausfertigung und als Word-Dokument (Diskette/CD-Rom, Mail)) abzugeben (keine Verlängerungsmöglichkeiten)

	1.2 Präsentation
	· je Student ca. 15 Minuten (Präsentationszeit vorher ausprobieren!!!)

· Mindestens 4–6 Folien (je Student) für die Präsentation (oder andere Formen: Tafel, Beamer...)

·  Ca. 2-seitige Zusammenfassung des Referats (thesenartig) zur Verteilung an die Studenten der eigenen Gruppe; Anzahl Kopien = Studenten in jeweiliger Gruppe 

· Leitung der Gruppendiskussion (ca. 30–40 Minuten)

	1.3 Diskussion
	· regelmäßige aktive Diskussionsteilnahme (Anwesenheitspflicht)


2. Terminplanung:

	2.1 Offizielle Anmeldung = Eintragung in die Themenlisten mit Unterschrift (keine Anmeldung am Prüfungsamt )
	In der Präsenz bei Hrn. Klett: 06.02.2010
Per Fax oder Post bei Frau Harpeng bis zum 20.02.2010
(Liste, Brief, Fax, kein: Mail, Telefon)

	2.2 Beratung über Gliederung, Aufbau etc.:
dringend empfohlen
	Telefonisch nach Absprache 

Hr. Dipl.-Kfm. Klett (klett@fh-swf.de)
Fr. Dipl. Wirt.-Ing. Harpeng (harpeng@fh-swf.de ;  0291-9910-541)

	2.3 Einsendung einer Grobgliederung, usw.
	31.03.2010 an klett@fh-swf.de

	2.4 Letzte Abmeldung bei Herrn Klett/ Frau Harpeng
	30.04.2010

	2.5 Abgabe der Referate für alle Gruppen
	08.05.2010

	2.6 Halten der Referate:


	04.06.2010


3. Einführende Literatur:

	alle Themen​gebiete
	· Henner Schierenbeck; Grundzüge der Betriebswirtschaftslehre; 16. Auflage, 2003;

· Günter Wöhe; Einführung in die allgemeine Betriebswirtschaftslehre, 22. Auflage, 2005

	Marketing
	· Gerd Uhe; Strategisches Marketing, 2002, 

· Gerd Uhe; Operatives Marketing 2003

· Philip Kotler, Friedhelm Bliemel; Marketing Management; 10. Auflage, 2001 (Februar 2007 erscheint neue Auflage)
· Meffert, Heribert: Marketing, 9. Aufl. 2000 


